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Тема дипломной работы: Анализ рынка ценообразования
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1.3. Анализ особенностей рыночных структур основных отраслей
Ценообразование имеет свои особенности для рынков разных отраслей, и анализ формирования цен на конкретные изделия, поставляемые на рынок, затруднен из-за различий конструктивного характера, многообразия оборудования и т.д. Тем не менее, поставщики аналогичной продукции на рынок имеют определенное представление о ценах конкурента. Как правило, уровень цен отражает конкретные производственные издержки с добавлением определенного процента, с учетом конкретного рынка сбыта, партнера, региона и т.д. Таким образом, процесс ценообразования на рынках во многом зависит от типа рынка, в рамках которого действует соответствующий субъект торговли. Это рынки: чистой конкуренции, чистой монополии, рынок монополистической конкуренции  и олигополии, рис.1.6. [62]
Рассмотрим кратко характеристику рыночных структур. Чистая (или идеальная) конкуренция - это такая рыночная ситуация, когда есть много покупателей и продавцов однородного продукта и при этом никто из них не в 
состоянии повлиять на его цену. Это определение содержит несколько важных положений. Во-первых, имеется в виду рынок определенного продукта, например пшеницы. Во-вторых, все продавцы предлагают на рынок одинаковый продукт, то есть покупатель будет в одинаковой степени удовлетворен пшеницей, купленной у разных продавцов. Подразумевается также, что все покупатели и продавцы имеют одинаковую и полную информацию о рынке, в том числе и о ценах, запрашиваемых продавцами за пшеницу. И наконец, действия отдельного покупателя или продавца не оказывают влияния на рынок. Признаками совершенной конкуренции являются: бесконечное множество равноценных продавцов и покупателей, однородность и делимость продаваемой продукции, отсутствие барьеров для 
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Рис. 1.6.Основные типы рыночных структур.
входа или выхода с рынка, высокая мобильность факторов производства, равный и полный доступ всех участников к информации (цены товаров). В России к рынку чистой конкуренции можно отнести отрасли: пищевая, текстильное и швейное производство, строительство, общественное питание, бытовые услуги населению и др.

Так, в частности количество предприятий пищевой промышленности по итогам 2011 г. составило  41274 ед., а это на 405 ед. предприятий больше по сравнению с показателем 2010 г., рис.1.7. 

Рис. 1.7. Динамика предприятий пищевой промышленности(рынок чистой конкуренции) в России с 2005-2011 г.г. [48]
Хочется отметить, что динамика количества предприятий пищевой промышленности показывает снижении е по отношению к показателю 2005г., в частности по сравнению с началом анализируемого периода численность компаний пищевой отрасли снизилась на 23,6%, рис.1.7.

Предприятия текстильной промышленности также относятся чистой конкуренции и по состоянию на 2011 г. их число составило 14636 ед., а это на 442 ед. предприятий больше по сравнению с показателем предыдущего года. Однако по отношению  к началу анализируемого периода численность предприятий текстильной промышленности снизилась на 8,2%,рис.1.8. [48]

Рис.1.8.Динамика количества предприятий текстильного производства(рынок чистой конкуренции) в России с 2005-2011 г.г. [48]
Предприятия общественного питания в России- также относятся к рынку чистой конкуренции и по состоянию на 2012 г. их число составляет 61100 ед., в том числе наибольшая доля приходится а рестораны и кафе, их число в 2012 г. составляло 49400 ед. предприятий. Небольшая доля в общей структуре предприятий общественного питания приходится на бары и столовые , рис.1.9.
В России достаточно большое количество и других отраслей, которые относятся к рынку чистой конкуренции. Однако в рамках данной работы сложно рассмотреть количество предприятий и их основные показатели.


Рис.1.9. Структура предприятий общественного питания(рынок чистой конкуренции) в России с 2012 г. [48]
Рассмотрим особенности монополии и монополистической конкуренции.

Монополия- это  ситуация на рынке, когда фирма, называемая «монополистом», полностью контролирует предложение определенного блага (товара или услуги) и для покупателя не существует более или менее близкого взаимозаменяемого с ним блага. 

В соответствии с Федеральным законом от 17 августа 1995 года N 147-ФЗ
"О естественных монополиях" (с изм. и доп. от 30 декабря 2012 г.), к  естественным монополям в России относятся   следующие сферы деятельности:  транспортировка нефти и нефтепродуктов по магистральным  трубопроводам; транспортировка газа по трубопроводам; железнодорожные перевозки; услуги в транспортных терминалах, портах и аэропортах; услуги общедоступной электросвязи и общедоступной почтовой связи; услуги по передаче электрической энергии; услуги по оперативно-диспетчерскому управлению в электроэнергетике; услуги по передаче тепловой энергии; услуги по использованию инфраструктуры внутренних водных путей; захоронение радиоактивных отходов; водоснабжение и водоотведение с использованием централизованных системы, систем коммунальной инфраструктуры; ледокольная проводка судов, ледовая лоцманская проводка судов в акватории Северного морского пути.

Главными естественными монополистами в России  можно назвать следующие компании:  РАО «ЕЭС» (производство электроэнергии, услуги по передаче электроэнергии по высоковольтным линиям передач);   ГАЗПРОМ (транспортировка газа по трубопроводам, реализация природного газа);  МПС (железнодорожные перевозки).
Достаточно скудно представлена статистическая информация по количеству предприятий относящихся к естественной монополии в России, однако, согласно статистической отчетности  федеральной службы статистики(прил.3) отчетливо видно, что в целом количество предприятий по производству и распределению электроэнергии, газа, воды по состоянию на 2011 г. составляет 40043 ед. и на протяжении анализируемого периода, количество предприятий составляет в среднем около 40,0 тыс. ед.,  рис.1.10.
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Рис. 1.10.Динамика количества предприятий по производству и распределению электроэнергии, газа, воды (рынок естественной монополии) в России с 2005-2011г.г. [48]
Ежегодно наблюдается рост производства электроэнергии, газа, воды по отношению  к показателю предыдущего года. В частности в 2011 г. и 2012 г. индекс производства по распределению электроэнергии, газа, воды составил  100,1% и 101,2% соответственно, рис.1.11. [48]

Рис.1.11. Динамика индекса производства электроэнергии, газа, воды (по отношению к предыдущему году) в России с 2005-2012 г.г.
Железнодорожные перевозки также относятся к естественной монополии в России. При этом замечено, что этот вид перевозок занимает небольшой удельный вес- 16,57% от общего объема перевозок, и по состоянию на 2011 г. железнодорожным транспортом было перевезено 1382 млн. тонн грузов, рис.1.12.

Рис.1.12. Структура перевозок грузов в России в 2011 г. [48]
При этом наблюдается положительная динамика по перевозке грузов железной дорогой. В частности по состоянию на 2011 г. произошло увеличение перевозок этим видом транспорта на 5,3% по отношению к показателю предыдущего года и на 8,6% по отношению к показателю начала анализируемого периода, рис.1.13. 

Рис.1.13. Перевозки грузов по России железнодорожным транспортом с 2005-2011г.г. [48]
Количество перевезенных пассажиров железнодорожным транспортом в России с 2005-2011 г.г. напротив снизилось на 346 млн. ед. по сравнению с показателем начала анализируемого периода и в 2011 г. было перевезено 993 млн. ед. железнодорожным транспортом, рис.1.14. [48]
Рис.1.14.Динамика количества перевезенных пассажиров железнодорожным транспортом в России с 2005-2011 г.г. [48]
Монополистическая конкуренция - это тип рыночной структуры несовершенной конкуренции. Это распространённый тип рынка, наиболее близкий к совершенной конкуренции. Другими словами, монополистическая конкуренция - это тип структуры рынка, состоящий из множества мелких фирм, выпускающих дифференцированную продукцию, и характеризующийся свободным входом на рынок и выходом с рынка. Продукция этих фирм является близкой, но не полностью взаимозаменяемой, т.е. каждая из множества мелких фирм производит продукт, несколько отличающийся от продукции ее конкурентов.

Основные черты монополистической конкуренции: наличие множества продавцов и покупателей (рынок состоит из большого числа независимых фирм и покупателей);  свободный вход на рынок и выход с него (отсутствие барьеров, удерживающих новые фирмы от вступления на рынок, или препятствий на пути существующих фирм, покидающих рынок); разнородная, дифференцированная продукция, предлагаемая конкурирующими фирмами. Причем продукты могут отличаться один от другого по одному или ряду свойств (например по химическому составу); совершенная информированность продавцов и покупателей об условиях рынка; влияние на уровень цен, но в довольно узких рамках. Монополистическая конкуренция является не только наиболее распространённой, но и наиболее трудно изучаемой формой отраслевых структур. Для подобной отрасли не может быть построено точной абстрактной модели, как это можно сделать в случаях чистой монополии и чистой конкуренции. Многое здесь зависит от конкретных деталей, характеризующих продукцию и стратегию развития производителя, предсказать которые практически невозможно, а также от природы стратегического выбора, имеющейся у фирм данной категории.

Одним из ярких примеров монополистической конкуренции является рынок мобильной связи. На нем существует довольно много различных компаний, которые постоянно конкурируют между собой, пытаются друг у друга переманить клиентов интересными предложениями (Мегафон, МТС, Билайн и др.).

Рассмотрим особенности олигополии. Олигополистические рынки обладают следующими признаками: а) малое число фирм и большое число покупателей. Это означает, что объем рыночного предложения находится в руках нескольких крупных фирм, которые реализуют продукт многим мелким покупателям;   б) дифференцированная или стандартизированная продукция. В теории удобнее рассматривать однородную олигополию, однако если отрасль производит дифференцированную продукцию и имеется множество субститутов, то это множество субститутов можно анализировать как однородный агрегированный продукт;  в) наличие существенных препятствий входа на рынок, т. е. высокие барьеры входа на рынок; 
 г) фирмы в отрасли сознают свою взаимозависимость, поэтому контроль за ценами ограничен. 

 В России отчетливо олигополистический характер имеют сырьевые отрасли, черная и цветная металлургия. Олигополизированы основные подотрасли химической промышленности (производство удобрений и пр.) и машиностроения (автомобилестроение). Статистическая отчетность по России к сожалению не представляет данные по количеству предприятий подотрасли химической промышленности, однако общее количество предприятий химической отрасли составляет более 7,0 тыс. ед. и по состоянию на 2011 г. число предприятий химической отрасли  составило 7652 ед., рис.1.15.
Рис.1.15.Динамика количества предприятий химической отрасли в России с 2005-2011 г.г. [48]
Как уже было описано выше, к олигополии можно отнести предприятия по производству автомобилей, однако из-за отсутствия точных данных по производителям автомобилей, можно рассмотреть в целом отрасль машиностроения, рис.1.16.
Рис.1.16. Динамика количества предприятий отрасли машиностроения в России с 2005-2011 г.г. [48]
Данные рис.1.16. показывают, что количество предприятий отрасли машиностроения в 2011 г. составило 25928 ед., а это на 13,5 % выше по отношению к показателю 2005 г.
Все рыночные структуры рассмотренные выше имеют как свои преимущества , так и недостатки. В рамках данной работы достаточно сложно рассмотреть все положительные и отрицательные стороны. Однако, можно выделить основное, что к преимуществам конкуренции можно отнести следующие факторы: нет неоправданного роста цен; улучшение качества товара; улучшение конкурентоспособности на мировых рынках. Минусами конкуренции являются: у кого-то товар может быть лучше; сложнее привлечь клиентов; риск быть "выдавленным" с рынка. К преимуществам монополии следует отнести- отсутствие аналогичных компаний с одинаковыми товарами. Однако недостатки монополии- государственное регулирование цен.
Таким образом, выше были рассмотрены основные рыночные структуры: чистая конкуренция, чистая монополия, монополистическая конкуренция и олигополия. Ценообразование на каждом из этих структур имеет свои особенности, в зависимости от наличия конкурентов, однородных групп товаров и др. факторов. В связи с этим при ценообразовании на продукцию, необходимо анализировать рынок, изучать основных конкурентов, их товарную и ценовую стратегию. Рынок молочной отрасли является рынком чистой конкуренции, поэтому здесь особенно важно проводить анализ отрасли, сравнивать продукцию аналогичных компаний по качеству и ассортименту и формировать стратегию ценообразования таким образом, чтобы она соответствовала принципу «цена- качество». В связи с этим целесообразно перейти к следующей части работы.
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Совершенная конкуренция





существует в таких сферах деятельности, где действует достаточно много мелких продав�цов и покупателей идентичного (одинакового) товара и услуги, и поэто�му ни один из них не в состоянии повлиять на цену товара.





Монополия





является полным антиподом совершенной кон�куренции. Здесь существует только один продавец, причем он производит товар или услугу, не имеющий близких заменителей.





Монополистическая конкуренция





это относительно большое количество производителей, предлагающих похожую, но не идентичную (с точки зрения покупателей) продукцию. В отличие от совершенной конкуренции монополистическая предполагает, что каждая фирма продает особый тип товара, который отличается качеством, оформлением, престижностью, благодаря чему у потребителя складываются «неценовые пред�почтения».





Олигополия





является преобладающей формой современ�ной рыночной структуры. Термин «олигополия» применяется в экономике для описания рынка, на котором существуют не�сколько фирм, отдельные из которых контролируют значитель�ную долю рынка.   На олигополистическом рынке конкурируют между собой несколько крупных фирм и вступление на этот рынок новых фирм затруднено.





В России к чистой конкуренции можно отнести отрасли: пищевая, текстильное и швейное производство, строительство, общественное питание, бытовые услуги населению и др.





В соответствии с ФЗ от 17 августа 1995 года N 147-ФЗ"О естественных монополиях" к естественным монополям относятся: транспортировка газа по трубопроводам; железнодорожные перевозки; услуги в транспортных терминалах, портах и аэропортах; � HYPERLINK "http://base.garant.ru/188760/" \l "block_1000" �услуги� общедоступной электросвязи и общедоступной почтовой связи;


услуги по передаче электрической энергии;


услуги по оперативно-диспетчерскому управлению в электроэнергетике; услуги по передаче тепловой энергии; � HYPERLINK "http://base.garant.ru/196113/" \l "block_1000" �услуги� по использованию � HYPERLINK "http://base.garant.ru/12122218/1/" \l "block_315" �инфраструктуры внутренних водных путей�; захоронение радиоактивных отходов; водоснабжение и водоотведение с использованием централизованных системы, систем коммунальной инфраструктуры; ледокольная проводка судов, ледовая лоцманская проводка судов в акватории Северного морского пути.








В России олигополизированы основные подотрасли химической промышленности (производство удобрений и пр.) и машиностроения (автомобилестроение), сырьевые отрасли, черная и цветная металлургия





Основные типы рыночных структур





Например к монополистической конкуренции можно отнести: Мегафон, МТС, Билайн и др.
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