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Рисунок 1.1- Понятие въездного туризма и его виды.

Рисунок 1.2-Темпы роста оказанных туристических услуг населению в России по отношению к предыдущему году с 2000-2012 г.г.


Рисунок 1.3-Объем платных туристических услуг на душу населения в России с 2000-2012 г.г. [48]

Рисунок 1.4-Динамика числа туристических фирм в России с 2005-2012 г.г.


Рисунок 1.5-Доля туристических услуг, оказанных населению в России в общем объеме услуг в 2012 г.

.

Рисунок 1.6-Динамика количества обслуженных туристов российскими компаниями (принятыми из других стран) с 2005-2012 г.г.[48]
Рисунок 1.7-  Число поездок иностранных граждан в Россию с 2000-2012  г.г.

Рисунок 1.8- Структура поездок по целям иностранных граждан в Россию в 2012 г. [48]

Рисунок 1.9-Динамика числа поездок иностранных граждан в Россию по целям с 2000-2012г.г.

Рисунок 1.10- Число поездок из стран дальнего зарубежья в Россию в 2012 г.

Рисунок 1.15- Финансирование мероприятий, направленных на  развитие туристско-рекреационного комплекса Российской Федерации с 2014-2016 г.г.

Рисунок 1.16- Финансирование мероприятий, направленных на повышение качества туристских услуг в РФ с 2014-2016 г.г.

Рисунок 1.17–Финансирование мероприятий, направленных на продвижение туристского продукта Российской Федерации на мировом и внутреннем туристских рынках с 2014-2016 г.г. [11]

Рисунок 2.1- Количество туристов и экскурсантов, посетивших район Ленинградской области за отчетный период, чел. [29]

Рисунок 2.2- Количество объектов культурного наследия на территории Санкт-Петербурга и Ленинградской области .
.









Рисунок 2.3- Основные виды туризма, развитые в Санкт-Петербурге и Ленинградской области.

Рисунок 2.4- Структура туристического потока туристов в Санкт-Петербург в 2011 г. [13]

Рисунок 2.5- Динамика потока въезжающих туристов в Санкт-Петербург с 2005-2011 г.г.

Рисунок 2.6- Динамика въездного потока иностранных туристов в Санкт-Петербург с 2005-2011 г.г.


Рисунок 2.7- Динамика въездного потока российских туристов в Санкт-Петербург с 2005-2011 г.г.

.

Рисунок 2.8- Динамика денежных трат туристов в Санкт-Петербурге с 2010-2011г.г. [13]

Рисунок 2.9- Объемы туристских потоков  в Ленинградскую область с 2008-2012 г.г. [11]

Рисунок 2.10- Количество туристских предприятий, действующих на территории Ленинградской области с 2008-2012 г.г. [13]

Рисунок 2.11- Двадцатка лидирующих стран по развитию туризма по состоянию на 2013 г.

Рисунок 2.12-Рейтинг соседних государств и стран СНГ по конкурентоспособности в сфере туризма и путешествий в 2013 г.
.














Рисунок 2.13- Основные факторы развития  въездного туризма в Швейцарии-как страны лидера по развитию туризма.
. 

Рисунок 2.16- Место России в рейтинге  в сфере туризма и путешествий среди стран постсоветского пространства в 2013 г.

Рисунок 2.17-  Динамика количества международных прибытий в Москву с 2010-2013 г.г. [48]
.
Рисунок 2.18-  Структура туристического потока  в Москву в 2013 г. [48]

Рисунок 2.19-Количество прибывших туристов в Москву в 2013 году по странам - лидерам турпотока (в тыс. чел). [56]













Рисунок 2.21- Основные пути совершенствования въездного туризма в Санкт-Петербурге и Ленинградской области.







 




Рисунок 3.29- Основные приоритетные направления развития въездного туризма в Санкт-Петербурге и Ленинградской области.
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ПРИЛОЖЕНИЯ

·среднесрочный (туры продолжительностью от 9 до 12 дней);








краткосрочный (туры «выходного дня», поездки на срок до 7 дней);








деловые поездки





по интересам





транзитная





по целям





по продолжительности





Классификация въездного туризма





-это въезд иностранцев на территорию государства.





-это передвижение лиц по стране, постоянно проживающих в другой стране.





-это туризм в пределах территории РФ, не проживающих постоянно в Российской Федерации.





Въездной туризм-


































































































































































































долгосрочный (туры на срок от 15 до 30 дней)








служебная поездка





частная





туристическая





познавательные туры 





экстремальные





экологические туры





круизы по рекам и озерам





событийные поездки
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культурный туризм





рекреационный 


туризм





деловой туризм





это самая популярная разновидность туризма. Она предполагает посещение различных достопримечательностей: культурных памятников, исторических или географических мест. К этой разновидности отдыха относится посещение различных культурных мероприятий.





-это передвижение людей в свободное время в целях отдыха, необходимого для восстановления физических и душевных сил человека. Рекреационный туризм можно условно разделить на несколько типов: туристско-оздоровительный тип, познавательно-туристский тип.








-это поездки (� HYPERLINK "http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9A%D0%BE%D0%BC%D0%B0%D0%BD%D0%B4%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%BA%D0%B0" \o "Командировка" �командировки�) сотрудников различных организаций с деловыми целями, либо организация корпоративных мероприятий.








Основные виды туризма, развитые в Санкт-Петербурге и Ленинградской области





Дворцовая площадь и Зимний дворец (Эрмитаж), Петропавловская крепость,  Исаакиевский собор, Спас на крови, Смольный собор, Казанский собор, Русский музей, Юсуповский дворец, Стрелка Васильевского острова, Медный всадник, Адмиралтейство, Музей-заповедник «Петергоф», Музей-заповедник «Царское Село», Музей-заповедник «Павловск», Стрельна (Константиновский дворец).








Павлово и Колтуши (Всеволожский район), Мемориал «Невский пятачок», Линдуловская роща (Выборгский район), Река Нева, Балтийско-Ладожский уступ (глинт), Колтушские высоты, (Всеволожский район), Юкколовская высота (Всеволожский район).














Основные достопримечательности Санкт-Петербурга





Основные достопримечательности Ленинградской области
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Основные факторы развития  въездного туризма в Швейцарии





Основные разновидности туризма





горнолыжные курорты; отдых на озерах; лечебно-оздоровительный отдых; экскурсионные туры,  пляжный отдых.





живописная природа и  достопримечательности





Каждый населенный пункт обязательно включает местные традиции, легенды, а также исторические архитектурные сооружения: мосты, замки и другие средневековые здания, которые демонстрируют культуру этого государства.





интернациональная кулинария





копченая свинина и богатые сорта колбас,  деликатесы (ризотто, пицца и паста), французский хлеб и кондитерские изделия,  швейцарский сыр и вино являются одними из самых лучших изысков в мире.








действуют четыре официальных языка





озеро Люцерн, Монтре, Венген, Гриндельвальд, Интерлакен, Венген и т.п.





Наиболее известные туристические зоны





французский,


немецкий,


итальянский и


ретороманский
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Совершенствование  государственного регулирования управления  туризмом








Создание отдела по въездному туризму СПб и ЛО, с четким определением возложенных функций на работников;


Создание официального сайта для Управления по туризму Ленинградской области с размещением на нем всей необходимой информации в сфере регулирования въездного туризма











Создание национального туристского продукта








определить наиболее перспективные виды туризма











активное продвижение туристического продукта как внутри страны так  и за ее пределами








проведение маркетинговых исследований по всему миру, выпуск тематических проспектов, организация выставок, создание информационной поддержки туристов (создать Интернет-портал Санкт-Петербурга и ЛО для туристов на нескольких языках)











Развитие и поддержка водных видов туризма: круизного, паромного, яхтенного;  культурно-познавательного и событийного туризма; конгрессного туризма.














Основные пути совершенствования въездного туризма в Санкт-Петербурге и Ленинградской области
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Совершенствование Интернет-сайта Санкт-Петербурга � HYPERLINK "http://www.visit-petersburg.ru" �www.visit-petersburg.ru��





Создание официального сайта для Управления по туризму Ленинградской области





Формирование национального туристического продукта и его продвижение в сети Интернет





с размещением на нем всей необходимой информации в сфере регулирования въездного туризма


�





Необходимо, чтобы информация, размещенная на сайте была на нескольких языках; необходимо также совершенствовать разделы. Данный сайт ориентирован только на Санкт-Петербург, информация по Ленинградской области на нем отсутствует. В связи с этим на данном сайте целесообразно размещение о туризме Ленинградской области или же создание сайта по Ленинградской области отдельно, с размещением на нем необходимой информации. Также для проведения маркетинговых опросов, целесообразно создать онлайн –опрос, который будет включать в себя несколько основных вопросов.





























совершенствование информационной поддержки развития сферы туризма, продвижение региона  через сеть Интернет





Основные приоритетные направления развития въездного туризма в Санкт-Петербурге и Ленинградской области





для развития въездного туризм в Санкт-Петербурге и Ленинградской области, целесообразно развивать следующие виды туризма:  круизный, паромный, яхтенный;  культурно-познавательный  и событийный; конгрессный туризм. Для  продвижения туристического продукта Санкт-Петербурга и Ленинградской области,  целесообразно ориентироваться на туристические тренды (по опыту Германии), а именно, создавать тематические года
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