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ГРАФИЧЕСКИЙ МАТЕРИАЛ К ДИПЛОМУ: РЕКЛАМНАЯ КОМПАНИЯ  ЖУРНАЛА «СВАДЬБА»
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Рис.1.1. Доля полиграфических предприятий  в общем числе предприятий Санкт-Петербурга в 2012г.
.
[image: image96.jpg]j 38e30bL 0 11006U

71

Hpuny u
npuHyecca
U3 CKa3KU

Tlysume 0Gpasu Kenwxa u HesecT 2012 -

\




Рис. 1.2. Рейтинг глянцевых изданий Санкт-Петербурга по занимаемой доле на рынке.
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Рис. 1.3.Доля глянцевых свадебных изданий  в общем количестве рейтинговых развлекательных глянцевых изданий Санкт-Петербурга.
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Рис.1.4. Рейтинг бесплатных изданий Санкт-Петербурга.
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Рис. 1.5.Доля рынка газет с частными объявлениями Санкт-Петербурга.
.
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Рис.1.6.Рейтинг Специализированных изданий Санкт-Петербурга
.
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Рис.1.7.Рейтинг деловых изданий Санкт-Петербурга.
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Рис.1.8. Рейтинг печатных изданий о строительстве Санкт-Петербурга.
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Рис.1.9.Рейтинг изданий о вакансиях и учебе Санкт-Петербурга.
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Рис. 1.10.Рейтинг изданий о здоровье и медицине Санкт-Петербурга.
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Рис. 1.11.Организационная структура предприятия ООО «Телезритель».
.











Рис.1.13. Целевая аудитория: рекламодатели , издания  журнал «Свадьба».


















      Рис.1.12. Целевые сегменты  журнала «Свадьба».
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Рис. 1.14. Классификация предприятий индустрии красоты.

Таблица 1.12
Самые известные свадебные салоны Санкт-Петербурга

	

	

	


	

	

	


	

	

	


	

	

	


	

	

	


	

	

	



Таблица 1.13
Наиболее известные банкетные залы, рестораны, кафе для проведения свадебных мероприятий в Санкт-Петербурге
	Банкетные залы
	фото
	фото
	фото

	Тирамису
	


	


	



	Сытый Гном
	


	


	



	Амроц на Невском

	


	


	



	Дворец Княгини Долгорукой

	


	


	



	Банкетный зал Море

	


	


	



	
	
	
	Продолжение табл.1.13

	Елагин

	


	


	



	Лилак

	


	


	



	Тиффани

	


	


	



	Банкетный ресторан "Невский Праздник"

	


	


	



	Наутилус
Ресторан


	


	


	




Таблица 1.14
Популярные компании, предлагающие аренду теплоходов в Санкт-Петербурге для проведения свадебных и иных мероприятий
	Компания/фото
	Компания/фото

	Грация
	Астра

	


	


	


	



	Альта
	Сударь

	


	


	


	



	Маргарита
	Ариэль

	


	


	


	




Таблица 1.15
Наиболее известные  туристические компании Санкт-Петербурга

	№ п/п
	компании
	компании
	компании
	компании

	1
	


	


	


	



	2
	


	


	


	



	3
	


	


	


	



	4
	


	


	


	



	5
	


	


	


	



	6
	


	


	


	



	7
	


	


	


	




Таблица 1.19
SWOT-анализ компании ООО«Телезритель» и нового проекта: журнал «Свадьба»
	Сильные стороны (Strengths)

отличная репутация компании ООО «Телезритель», то есть непосредственного издателя журнала «Свадьба», на рынке печатной продукции;

наличие профессионального многолетнего опыта у инициатора проекта, то есть у генерального директора, в данной сфере
Четкая организационная структура управления предприятием

Наличие квалифицированных кадров

Работники выполняют свои обязанности на основании должностных инструкций

Имеется цель организации

Ежегодный рост прибыли, наличие финансовых ресурсов для развития

Сильное высшее руководство 

Долгое время на рынке печатной продукции.

	Возможности (Opportunities)

Организовать выпуск нового печатного издания «Свадьба» по конкурентным преимуществам:

-высокое качество издания, как во внешнем виде, так и во внутреннем содержании;

- доступные цены на размещение рекламы в журнале;

- гибкая система скидок на размещение рекламы;

- доступность журнала для рассматриваемой аудитории благодаря бесплатному распространению;

-правильно организованное распространение;

- наличие нововведений по сравнению с конкурентными изданиями;

Наличие финансовых ресурсов для развития предприятия;
Возможность увеличения прибыли за счет выпуска нового печатного издания «Свадьба».

	Слабые стороны (Weaknesses)

мало известность журнала «Свадьба»; не дополучение прибыли из-за недоверия рекламодателей к новому журналу, небольшой тираж журнала и небольшой объем журнала (из-за вынужденной экономии финансовых ресурсов, в первые месяцы выпуска журнала)

	Угрозы (Threats)

Высокая конкуренция на рынке печатной продукции
Уменьшение количества рекламодателей, в случае не эффективной рекламной деятельности журнала «Свадьба»
Снижение прибыли компании
Появление новых конкурентов и их сильные управленческие подходы к качеству обслуживания потребителей.



Рис.2.1.Примерный внешний вид печатного глянцевого издания «Свадьба».
Таблица 2.2
Рубрикатор печатного глянцевого издания «Свадьба»
	№ п/п
	Рубрики
	Подрубрики

	1
	Организация торжества


	Советы и идеи
Праздничные агентства
Аренда транспорта
Гостиницы
Ведущие
Фото & Видео
Видеооператоры
Флористика
Оформление
АРТ коллективы
Туристические агентства
Дополнительные услуги

	2
	Свадебный образ


	Свадебные салоны
Салон мужской одежды
Ювелирные магазины
Салоны красоты
Стиль & визаж
Маникюр
Дополнительные услуги

	3
	Подготовка к свадьбе


	Свадебная жизнь
Худеем к свадьбе
Hand-Made
Свадебная флористика
Свадьбы мира
Идеи для свадебной фотосессии
Свадебный сезон
Образ невесты
Образ жениха
Вечные ценности
Сладкий момент
Свадебный атлас

	4
	Свадебный банкет


	Рестораны
Банкетные залы
Речной флот
Праздничная кулинария
Кейтеринг
Дополнительные услуги

	5
	Все о свадьбе


	Секрет семейного счастья
Свадебные новости
Звездные истории
Свадебные видеоролики
Свадебные истории
Годовщины
Календарь венчания
Свадебный гороскоп
Факты
ЗАГС



Рис. 2.2 –Вид Журнала «Свадьба» в развороте (размещение рекламных модулей на страницах журнала).
Таблица 2.3
Отличительные особенности журнала «Свадьба» от конкурентов

	№ п/п
	Группы потребителей
	Характеристика особенностей

	1
	Особенности для читателей
	- удобное и грамотное расположение информации;

- красивое оформление журнала;

- конкурс для молодоженов с существенным призом;

- карта скидок фирм, которые будут рекламироваться в данном журнале.

	2
	Особенности для рекламодателей
	- бонус – бесплатное размещение на сайте журнала;

- гибкая система скидок на размещение рекламы; 

- доступные цены на размещение рекламы;

- по карте скидок и купонов для конкурса рекламодатель сможет определить, что к нему в компанию читатель обратился, пользуясь журналом «Свадьба», то есть рекламодатель сможет увидеть эффект действия рекламы.
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Приложения

Видеографы





Читатели издания журнала «Свадьба» и рекламодатели 





�





По группам потребителей








по национальному составу





русские , украинцы, белорусы, азербайджанцы, кавказцы, узбеки,  и др.





молодожены





по демографическим признакам





по географическим признакам





Жители Санкт-Петербурга и Ленинградской области





Бухгалтерия





Типография





по полу





мужчины и женщины





по возрасту





молодое и старшее поколение





Целевые сегменты  журнала «Свадьба»





�





�





Отдел продаж





Менеджеры по приему рекламы





Журналисты





Креативный директор





Дизайнер





Верстальщик








Главный бухгалтер





Генеральный директор ООО «Телезритель»





�





�





� HYPERLINK "http://spb.gorko.ru/%D1%82%D0%B0%D0%BC%D0%B0%D0%B4%D0%B0/" �Тамада�





� HYPERLINK "http://spb.gorko.ru/%D1%84%D0%BE%D1%82%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D1%84%D1%8B/" �Фотографы�





Рестораны, кафе, банкетные залы





Салоны красоты





Компании, предоставляющие праздничные лимузины





Организаторы свадеб (свадебные агентства)





Целевая аудитория: рекламодатели





Компании, предоставляющие в аренду теплоходы





Туристические компании





Свадебные салоны








По классам





эконом – класс; бизнес – класс; среднего-уровня, VIP – класс.








По видам





степень открытости и доступности для клиентов





Открытые, закрытые





По типам





варианты комплектации, расположения и ориентации на целевые группы клиентов.





Классификация предприятий индустрии красоты





уровни бизнеса, характеризующие нишу, занимаемую на рынке








� Рейтинг печатных изданий Санкт-Петербурга в 2012 г.[электронная версия]http://www.reklama-online.ru
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