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Графический материал к теоретической главе курсовой работы на тему: Совершенствование распределения продукции компании по реализации строительных материалов

ГЛАВА 2 СУЩНОСТЬ РАСПРЕДЕЛЕНИЯ ПРОДУКЦИИ

2.1 Сущность распределения продукции
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Рис.2.1.- Функции распределительной логистики






Рис.2.2- Задачи распределительной логистики


Рис. 2.3- Содержание процессов распределительной логистики [7]

Рис. 2.4- Составляющие распределительной логистики  промышленного предприятия [7]


Рис.2.5- Функциональные области деятельности предприятий-производителей, связанные с управлением каналами распределения [8]













Рис.2.6- Маркетинг и логистика в каналах распределения


Рис.2.7- Взаимосвязь логистики, маркетинга, коммерции и сервиса

в канале распределения

2.2  Принципы организации системы управления распределением


Рис.2.8- Принципы организации системы распределения

Рис.2.9- Классификация сбытовых целей

2.3 Методы управления распределения продукции

Рис.2.10-Классификация методов распределения и  критерии эффективности


Рис. 2.11- Факторы конкурентоспособности каналов распределения






















Рис.2.12- Система обеспечения конкурентоспособности каналов распределения на основе логистического подхода  [7]
определение покупательского спроса и организация его удовлетворения;








Функции распределительной логистики








установление хозяйственных связей по поставкам товаров, оказанию услуг потребителям;








построение организационной  распределительных каналов;








накопление, сортировка и размещение запасов готовой продукции;








транспортировка готовой продукции, возвратной тары;








поддержание стандартов качества готовой продукции и логистического сервиса;








консолидация и рассредоточение товаров;








выбор рациональных форм товародвижения и организация торговли








Задачи распределительной логистики








На микро уровне





планирования процесса реализации;� организации получения и обработки заказов;� организации сети складов;� выбора вида упаковки, принятия решения о комплектации, организации выполнения операций, непосредственно предшествующих отгрузке;� организации отгрузки продукции;� организации доставки и контроля транспортирования;� организации послереализационного обслуживания.








На макро уровне





выбор схемы распределения материального потока;� определение оптимального количества распределительных центров (складов) на обслуживаемой территории;� определение оптимального места расположения распределительного центра (склада) на обслуживаемой территории.�
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Стратегические цели





Наиболее полное удовлетворение потребностей потребителей








Намеченный (целевой) уровень обслуживания при минимизации общих издержек





Стратегии





Массового, дифференцированного и концентрированного маркетинга


Товарные


Ценообразования


Коммуникативные:


- протягивающие;


- проталкивающие


Распределения: 


- интенсивное;


- избирательное;


-эксклюзивное





Минимизация общих 


логистических издержек


Улучшение качества 


логистического сервиса


Минимизация инвестиций в логистическую инфраструктуру


Заданного уровня обслуживания:


- "тощая логистика";


- "точно в срок";


- "в реальном времени"


Распределения:


- интенсивное;


- избирательное;


- эксклюзивное


Логистический аутсорсинг





Методы, инструменты





Сегментирование


Позиционирование


Стимулирование сбыта


Личные продажи


Реклама


Директ-маркетинг


Ивент-маркетинг


Брендинг


Мерчендайзинг


Маркетинг партнерских 


отношений и маркетинг взаимодействия


CRM-технологии





Система "точно в срок"


Управление цепями 


поставок


Системы эффективного отклика на запросы 


клиентов (ECR)


Системы непрерывного пополнения запасов (CR)


Системы (метод) быстрого реагирования (QR)


Системы планирования распределения (DRP)


Аутсорсинг и инсорсинг





�





�





���





���





�





SWOT-анализ каналов распределения








Оценка конкурентного потенциала, анализ возможностей координации и интеграции 


как предпосылок внутриканальных 


конкурентных 


преимуществ








Выявление  и оценка действия  факторов конкурентоспособности каналов








Стратегические решения по созданию системы управления конкурентоспособностью каналов распределения








Формирование системы бизнес-процессов в организациях - участницах каналов








Концепция конкурентоспособности каналов распределения








Разработка механизмов межорганизационного взаимодействия на принципах логистики 








Факторы конкурентоспособности





Направления формирования и усиления 


конкурентных преимуществ








Внешние факторы 


конкурентоспособности








Разработка целевых показателей








Материальные 


активы участников каналов 


распределения








Программы, планы, бюджеты








Нематериальные активы участников каналов 


распределения








Совместная деятельность, взаимная адаптация, формирование и усиление конкурентных преимуществ








Совместные активы участников каналов распределения








Контроль и оценка  результатов, анализ,  регулирование











