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ГРАФИЧЕСКИЙ МАТЕРИАЛ К ДИПЛОМНОЙ РАБОТЕ:  

РАЗРАБОТКА РЕКЛАМНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ ПО ПРОДВИЖЕНИЮ 

ПРОДУКЦИИ КОМПАНИИ «КАРКО» 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.1.1. Доля инновационных товаров в общем объеме отгруженных товаров 

России в 2011 г. – 2012г. 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.1.2.Динамика отгруженных инновационных товаров собственного 

производства России с 2009 – 2012 г.г. 
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Рис.1.3. Удельный вес организаций, осуществляющих инновационные 

разработки в России с 2009 – 2012 г.г. 
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Рис. 1.4. Организационная структура предприятия ООО «Карко». 
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Рис. 1.7.Автономный блок питания «Window Socket» (фото). 
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Рис.1.8.Автономное зарядное устройство «Gigabyte G50A1» (фото). 
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Рис.1.9.Автономное зарядное устройство «Huntkey HKP060-BA» (фото). 

 

Рис. 1.10.Автономное зарядное устройство «icon BIT FTB16000M» 

(фото). 

 

Рис.1.11.Автономное зарядное устройство «Panasonic QE-QL201» (фото). 
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Рис.1.14. Зарядное устройство на солнечных батареях YG-050 Solar Bag 

Charger (фото).  

. 

 

Рис. 1.15. Зарядное устройство на солнечных батареях для сотового 

телефона   Quirky Ray (фото). 
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Рис.1.16. Компактное автономное зарядное устройство на солнечной 

батарее « Portable Micro USB Charger + Solar (2.200mAh)»  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.1.17. Компактное автономное зарядное устройство на солнечной 

батарее Solar Battery Charger White (1.350mAh). 
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Рис.1.18. Компактное автономное зарядное устройство на солнечной 

батарее Solar Emergency Battery Charger (1.800mAh). 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.1.19.Компактное автономное зарядное устройство на солнечной 

батарее Compact Solar Charger and Battery (2.000mAh). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.1.20.Компактное автономное зарядное устройство на солнечной батарее 

Portable Micro USB Charger + Solar (2.200mAh). 

 

 

 



10 

 

 

Таблица 1.3 

SWOT – анализ автономного блока питания Window Socket 

Сильные стороны (Strengths) 

 

Оригенальный дизайн, всем хорошо 

знакомая розетка; 

Данный продукт позволяет экономить 

электроэнергию; 

Window Socke  – очень удобен для 

туристов которые путешенствуют как 

по стране , так и в страны дальнего 

зарубежья; 

Window Socket – позволит 

удовлетворить спрос населения 

(туристов); 

Существует потребность в данном 

продукте 

 

Возможности (Opportunities) 

 

Реализация нового инновационного 

продукта позволит увеличить 

показатели прибыли, доходности и 

рентабельности компании, 

занимающейся продвижением 

продукта; 

Существуют перспективы быстрого 

роста объемов продаж данного 

продукта, так как это инновационный 

продукт, 

имущий оригинальный дизайн; 

Удовлетворение спроса населения; 

Существует возможность расширения 

географии сбыта услуг за счет 

реализации данного продукта в сети 

Интернет 

 

Слабые стороны (Weaknesses) 

 

Зависимость от спроса на рынке; 

Устройство Window Socket имеет не 

достаточно высокие технические 

характеристики; 

устройство Window Socket не является 

товаром первой необходимости, а 

следовательно, спрос будет зависеть от 

платежеспособности туристов; 

Существует необходимость 

продвижения данного устройства в 

сети интернет, однако, многие 

потребители все еще опасаются 

приобретать товары электронным 

способом. 

 

 

Угрозы (Threats) 

 

Снижение спроса на данное 

устройство Window Socket; 

Уменьшение количества прибыли 

компании за счет падения продаж по 

реализации нового автономного блока 

питания Window Socket; 

Снижение цены на данное 

устройство при насыщении рынка; 

Появление новых конкурентов по 

производству аналогичных устройств 

Window Socket и их сильные 

управленческие подходы. 
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Рис. 2.11.Схема организации интернет -магазина предприятия ООО «Карко». 

 

 

 

 

 



12 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 2.12. Контекстная реклама в сети Интернет (фото). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Рис. 2.13.SEO - продвижение сайта в поисковых системах. 
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Рис.2.14. МКБ - медийно-контекстный баннер в сети Интернет(образец). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.2.15. Продвижение сайта через системы поиска и подбора товаров(фото). 
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Рис.2.16.Реклама в тематических и региональных ресурсах (фото). 

 

 

  

 

 

 

 

Рис.2.17. Продвижение Интернет-сайта в социальных сетях. 
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Рис.2.18.Раскрутка интернет-магазина через сайты «групоны». 

 

 

Рис.2.19. Месячная аудитория ТОП-10 интернет-магазинов Рунета, млн. 

уникальных посетителей (январь-февраль 2013г.) 
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Рис.2.20. ТОП-10 интернет-магазинов Рунета по обороту, млн. $ в год (2012г.). 

 

Рис.2.23.Средний чек ТОП-10 интернет-магазинов Рунета по обороту, $ (2012г.) 
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