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СТУДЕНЧЕСКОГО  ФЕСТИВАЛЯ  КОРОТКОМЕТРАЖНОГО КИНО 

«КИНОСФЕРА» 

3.1. Характеристика Всероссийского студенческого фестиваля 

короткометражного кино «КиноСфера» и его продвижение на рынке 

фестивальных услуг 

 

Студенческий  фестиваль короткометражного кино «КиноСфера» впервые 

прошел в марте 2017 г. в Государственном университете управления. Фестиваль  

является уникальным резонансным мероприятием, призванным объединить 

студентов вуза с целью их саморазвития и самовыражения. Также целями фестиваля 

являются: предоставление студентам возможности ознакомиться с индустрией кино, 

с основами и технологией фильмопроизводства; укрепления корпоративного духа 

студенчества ГУУ, популяризации деятельности вуза, создание фильмотеки 

Государственного университета управления, рис.3.1. 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.3.1. Бренд Фестиваля короткометражного кино «КиноСфера» 
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Учредителями Фестиваля являются:   Кафедра управления в сфере Культуры, 

кино, телевидения и индустрии развлечений;  при поддержке  центра учебно-

воспитательных программ  и студенческого совета ГУУ. 

Фестивальными номинациями «КиноСфера» являются:  

1)Художественное короткометражное кино: Дети Окраины; Тварь; Мелодия 

случайных встреч, рис.3.2. 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.3.2. Фестивальная номинация: Художественное короткометражное кино  

2)Социальный ролик, документальное кино:  За гранью совести ;  Заходи гулять;  

В добрые руки;  День начала войны ; В магазине , рис.3.3. 

3)С любовью к ГУУ: Дежавю;  Welcome back;  Сто кадров любви , рис.3.3. 
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Рис.3.3. Фестивальная номинация: Социальный ролик, документальное кино и с 

любовью к ГУУ 

4)Внеконкурсное: Анимационное кино(голосовали зрители):  Let is bike (Graphon) ; 

Тузик, служить! (Три кита);  Гамлет (Евгений Фадеев) , рис.3.4. 

В течение периода подготовки Фестиваля проводятся Мастер –классы по 

фильмопроизводству, структуре экранного образа и актерскому мастерству с 

участием приглашенных специалистов в индустрии кино. Все участники Фестиваля 

получают автоматическое право на посещение данных Мастер-классов. 

Участниками фестиваля могут быть студенты и магистранты любых 

образовательных программ Государственного университета управления и других 

вузов. Все кинопроекты, представленные на Фестиваль, проходят Экспертный 

отбор,  который проводится организационным комитетом Фестиваля совместно с 
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преподавателями кафедры управления в сфере культуры, кино, телевидения и 

индустрии развлечений. Программа Фестиваля формируется комитетом на основе 

Экспертного отбора. Гостями Фестиваля могут быть учащиеся ГУУ всех 

образовательных программ, сотрудники и преподаватели ГУУ, конкурсанты, 

спонсоры и партнеры Фестиваля. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.3.4. Фестивальная номинация: Внеконкурсная Программа 

Основными этапами фестиваля являются: прием заявок, подготовка 

кинопроектов, сдача кинопроектов, отбор, показ фильмов. Рассмотрим подробнее 

эти этапы. 

1)Приѐм заявок. Для участия в Фестивале необходимо вступить в группу 

Фестиваля ВКонтакте[https://vk.com/kinosferaguu] и в срок до 1 февраля заполнить и 

отправить онлайн заявку в группе фестиваля ВКонтакте. После отправки заявки на 
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указанную участников электронную почту, придет подтверждение о принятии 

заявки. Для подачи заявки надо определиться с составом группы и номинацией. 

2)Подготовка кинопроектов. До 1 марта участники могут прислать 

проморолик к своему кинопроекту. Это дает возможность участвовать в 

дополнительных конкурсах в группе  Фестиваля ВКонтакте и выигрывать 

дополнительные призы. Каждой команде оргкомитет выделяет куратора, для 

координации съемочного процесса. Кураторы могут выступать советчиками, могут 

помогать съемочной группе, кроме того, должны осуществлять фото и 

видеофиксацию съемок с целью подготовки фильма о Фестивале. 

3) Сдача кинопроектов. Сдача готового кинопроекта на экспертный отбор 

осуществляется до 10 марта. 

4) Отбор. Экспертный отбор состоится до 15 марта. До 15 марта оргкомитет 

осуществляет информационную рассылку участникам Фестиваля. 

5) Показ фильмов. В день проведения Фестиваля лучшие кинопроекты, 

прошедшие Экспертным отбором, показываются всем посетителям Фестиваля. 

Сценарий к фестивалю  «КиноСфера» представлен в прил.11. 

Рассмотрим форматы видео  и аудио для представления на Фестиваль. Формат 

видео–Avi, MKV,Mpeg-4. Разрешение изображения: минимум 1920 Ч. 

Битрейт аудио–320kbps (стандарт фото- видеоаппаратуры и современных теле- 

фонов). Хронометраж по номинациям следующий: художественное 

короткометражное кино- максимум 12 минут; социальный ролик- максимум 8 

минут; специальная номинация «с любовью к ГУУ» -максимум 5 минут. Тема 

фильмов: свободная в рамках указанных номинаций. В фильмах  должны отсутство- 

вать сцены насилия, агрессии и проявления экстремизма. Проморолики должны 

отображать содержание фильма, подогревать к нему интерес. Хронометраж- не 

более 1 минут. Проморолик выкладывается в интернет с помощью социальной сети 

YouTube, ссылка присылается организаторам на почту Фестиваля 

kinofest2016@mail.ru. Готовые фильмы загружаются с помощью сервиса Яндекс. 

Диск, ссылка присылается организаторам на почту Фестиваля. 
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  Рассмотрим порядок и регламент выбора победителей. Жюри общим 

решением выбирает победителей по каждой номинации. Приз зрительских симпатий 

определяется путем голосования зала. Всем гостям Фестиваля раздаются бюллетени, 

которые дают право отдать один голос в пользу какого-либо кинопроекта. 

Победители по всем номинациям объявляются  в конце Фестиваля после показа всех 

участвующих в Фестивале  кинопроектов. 

Таким образом, выше была дана характеристика фестиваля  «КиноСфера», 

который проходил впервые в марте 2017 г. Продвижение фестиваля осуществлось 

следующими способами: 1) через социальную сеть ВКонтакте (создана группа); 2) 

Листовочная реклама ( все листовки  и программки для зрителей распространялись в 

университете и раздавали их студенты первого курса ); 3) реклама по радио ГУУ; 4) 

объявление в холе ГУУ, рис. 3.5. В результате организации фестиваля, мероприятие 

посетило 300 человек, хотя  актовый зал ГУУ способен вместить 700 человек. При 

этом, победителями конкурса стали следующие лица,  табл.3.1. 

Таблица 3.1 

Победители Всероссийского студенческого фестиваля короткометражного кино 

«КиноСфера» в 2017 г. 

№ 

п/п 

номинации Количество 

участников 

победитель 

1. Художественное кино:  

 

 

1.1. Дети Окраины 1 Максимова Анастасия 

1.2. Тварь 4 Red Tie Production 

 Мелодия случайных встреч 1 Евгения Казанкина 

2 Социальный ролик, документальное кино   

2.1 За гранью совести 10 коллектив Infinite Ideas Machine 

2.2. Заходи гулять 9 AngelinaProtein 

2.3 В добрые руки 1 Moviecore 

2.4. День начала войны 3 Лисарган 

2.5. В магазине 5 Шаман 

3 С любовью к ГУУ:   

3.1 Дежавю 8 Коллектив Тима Бертона 

3.2 Welcome back 4 Марина Холина 

3.3 Сто кадров любви 3 FourTwoFive 

4 Внеконкурсное : Анимационное кино(голосовали 

зрители): 

  

4.1 Let is bike  4 Graphon 

4.2 Тузик, служить! 3 Три кита 

4.3 Гамлет 1 Евгений Фадеев 
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Рис.3.5. Рекламный проспект (объявление) , размещенное на стенах ГУУ 
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Таким образом, победители, рассмотренные в табл.3.1 получили подарки от 

партнеров, табл.3.2. 

Таблица 3.2 

Подарки  победителям Всероссийского студенческого фестиваля 

короткометражного кино «КиноСфера» от партнеров в 2017 г. 

№ п/п партнеры подарки 

1 Киностудия МАКС 2 сертификата на пение, 2 в школу 

радиоведущих, 10 на актерское 

мастерство 

2 Синема Стар 15 сертификатов на 2 лица каждое 

3 Take and Wake 3 сертификаты на 15 кружек кофе 

4 Улей - (антикафе) 5 сертификатов на 3 бесплатных 

посещения и 5 карт на скидку 20% 

5 Киношкола Свободное кино 1 сертификат для прохождения курса 

продюсирования 

6 Голос (имиджевая лаборатория) 3 косметических набора 

7 Piletskaya Dance School - 5 сертификатов на одно бесплатное 

занятие танцами 

8 Тайм-клаб Гнездо 40 бронзовых карточек и +30 минут 

каждому на первое посещение 

9 Английский Язык (Китайгородская) 5 сертификатов на 10 часов 

10 1001 футболка 10 футболок для оргов, 3 розыгрыш и 

свой конкурс 

11 Московский областной театр юного 

зрителя 

10 билетов на 2 персоны 

12 ExitGames квесты  5 сертификатов на одну игру до 2 т.р. 

 

13 Мвидео сертификат на 50т.р. 

 

В целом затраты на все мероприятия по организации Всероссийского 

студенческого фестиваля короткометражного кино «КиноСфера» с 20 декабря 2016 

до 17 марта 2017г. составили 90 120руб. В эту стоимость входят затраты на 

денежные призы, в том числе: номинация художественное кино -20000 

руб.,номинация документальное кино, социальный ролик-20000 руб., анимационные 

кино(приз зрительских симпатий)-10000 руб., расходы на  розыгрыши, фуршеты, 

аренду фотобудки, пакеты с эмблемой университета, прочие организационные 

расходы, кинохлопушки, печать программок (всего было напечатано 300 штук 

программ), расходы на грамоты,  бутылки с водой, стаканы, маркеры,  бейджей, 

табл.3.3. Финансирование мероприятий обеспечил выпускник ГУУ. 
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Таблица 3.3 

Смета затрат на Всероссийский студенческий фестиваль короткометражного кино 

«КиноСфера» (в период с 20 декабря 2016г. до 17 марта 2017г.) 

№ 

п/п 

Расходы на организацию фестиваля Сумма, руб. 

1 Денежный приз: 50000,00 

1.1. номинация художественное кино  20000,00 

1.2 номинация документальное кино, социальный ролик 20000,00 

1.3 анимационные кино(приз зрительских симпатий) 10000,00 

2 Розыгрыш 6000,00 

3 Фуршет 10000,00 

4 Аренда фотобудки 5000,00 

5 фотовыставка Валерия Ивановича Фомина 700,00 

6 листовки 1000,00 

7 Кинохлопушки(3 шт) 3000,00 

8 Кинохлопушка декорация.  1800,00 

9 Ашан: 2 маркера, скотч, 4 рамки для грамот, 7 стаканов, 

12 бутылок воды, 25 бейджей 

2700,00 

10 3 чека больших печать  900,00 

11 4 пакета с эмблемой университета  220,00 

12 орг. расходы  1300,00 

13 печать программок (300 штук) 7500,00 

14 итого 90120,00 

Подведя итог выше изложенному можно сделать вывод, что Всероссийский 

студенческий фестиваль короткометражного кино «КиноСфера» впервые прошел в 

марте 2017 г., зрителей было 300 человек, при вместимости зала 700 мест . Общая 

сумма затрат на организацию Фестиваля составила 90120руб,, финансирование 

мероприятий осуществлялось за счет выпускника университета.  Продвижение 

фестиваля осуществлялось через социальную сеть группы ВКонтакте, по радио 

ГУУ, плакаты на стенах ГУУ и с помощью раздачи листовок. Однако, следует 

отметить, что количество посетителей Фестиваля составило менее 50% от 

ожидаемой посещаемости, то есть эффективность PR-кампании фестиваля 

студенческого кино «КиноСфера» нельзя назвать успешной, в связи с этим, является 

необходимым разработать проект мероприятий по улучшению продвижения 

Фестиваля на рынке студенческого кино. Для рассмотрения этой части вопроса, 

перейдем к следующему параграфу исследования. 
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3.2. Мероприятия по совершенствованию PR-кампании фестиваля 

студенческого кино «КиноСфера» 

 

Рассмотрим мероприятия по  совершенствованию PR-кампании фестиваля 

студенческого кино «КиноСфера». Представленный выше анализ показал, что 

прошедший фестиваль показал свою низкую эффективность, в связи с этим, 

является усиление рекламных мероприятий по привлечению наибольшего числа 

посетителей на Фестиваль. На сегодняшний день, существует множество способов 

продвижения фестивального проекта, однако, представленный выше анализ показал, 

что наиболее актуальным продвижением является продвижение в сети Интернет (на 

рынке электронной коммерции), так как этот рынок еще имеет большие 

перспективы роста. В связи с этим, для улучшения продвижения фестиваля 

студенческого кино «КиноСфера» можно предложить следующие пути 

продвижения:1)Продвижение на Яндекс.Афише; 2)создание страницы о 

фестивальном проекте на сайте ГУУ; 3) усиление продвижения в социальных сетях: 

В Одноклассниках и в Instagram, Facebook. Рассмотрим подробнее эти мероприятия. 

1) Продвижение  Всероссийского студенческого фестиваля короткометраж -

ного кино «КиноСфера»  на Яндекс.Афише. 

Яндекс. Афиша- представляет собой сервис, на котором можно узнать о 

развлекательных мероприятиях в городе и получить персональные рекомендации. 

Размещение событий на Яндекс.Афише является эффективным способом 

привлечь аудиторию на мероприятия. Яндекс. Афиша  публикует информацию о 

развлекательных и культурных мероприятиях, в частности: ярмарки, маркеты, 

тематические дни; игры, квесты; спектакли, перфомансы, чтения; кинопоказы; 

экскурсии, прогулки, флешмобы; концерты, вечеринки, шоу; выставки, 

инсталляции; встречи, дни открытых дверей, презентации; фестивали, праздники, 

открытия; спортивные мероприятия, активные виды развлечений; открытые уроки, 

лекции, мастер-классы. Расписание, анонсы и описание мероприятий предоставляют 

партнеры Яндекса и организаторы мероприятий. Яндекс.Афиша работает напрямую 
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с организаторами в Москве, Санкт-Петербурге, Екатеринбурге, Казани, Новоси- 

бирске, рис.3.6. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.3.6.Яндекс.Афиша- как источник актуальной и подробной информации о 

культурных  мероприятиях 

Яндекс. Афиша 

-это источник актуальной и подробной информации 

о культурных, развлекательных и спортивных событиях городов 

России, Украины, Беларуси и Казахстана. Афиша на Яндексе 

содержит основную информацию о кинофильмах и спектаклях, 

концертах и выставках, клубных и спортивных мероприятиях. 

Профессиональные рецензии помогают определиться с выбором 

фильма или спектакля, а подробное расписание сеансов 

позволяет выбрать время и место просмотра. 
 

На Яндекс. Афише можно: 

-найти расписания интересных событий: кино, выставок, концертов, спектаклей, 

городских праздников, мастер-классов, лекций и открытых уроков;  

-посмотреть описание мероприятий: увидеть фото- и видеоматериалы, 

информацию от организаторов, упоминания в СМИ; 

-выбрать события для особого случая (например, для выходных на открытом 

воздухе) или на определенную тему (например, мастер-класс по кулинарии); 

-купить электронные билеты в кино и на концерты; 

-получить персональные рекомендации; 

-узнать о самых популярных событиях в городе. 

-разместить информацию о событии: описание, фото- и видеоматериалы, место 

проведения и расписание, упоминания в СМИ, ссылки в социальных сетях 

и т. д.; 

-продать билеты на мероприятие; 

-найти свою целевую аудиторию с помощью персональных рекомендаций и 

развитой системы рубрик. 
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На Яндекс.Афише размещаются только 

развлекательные и культурные мероприятия.  

Событие должно соответствовать следующим 

условиям: проходить офлайн (на Афише не 

размещаются вебинары, онлайн-лекции 

и т. д.); иметь определенную дату, время и 

место проведения; быть открытым для любого 

желающего при соблюдении условий 

посещения (регистрация или билет, 

ограничения по возрасту); в условиях 

посещения должно быть четко прописано, как 

попасть на мероприятие (купить билет, 

зарегистрироваться и т. д.). 
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Для размещения информации на Яндекс.Афише, событие должно 

соответствовать определенным требованиям, представленным на рис.3.6. К 

размещению не принимаются: мероприятия, которые имеют прямое утилитарное 

назначение (прием врача, консультация психолога); мероприятия политического 

характера (митинги, политические акции); распродажи и акции без дополнительно 

организованных развлекательных активностей для посетителей; мероприятия 

закрытого (частного) характера; информация, нарушающая законодательство РФ; 

рекламные объявления с предложением купить сертификат, купон или 

воспользоваться услугой; онлайн-мероприятия (виртуальные выставки; вебинары, 

интернет-тренинги); мероприятия, направленные на оскорбление конкретного 

человека или группы людей; мероприятия, для посещения которых требуется 

принадлежность к определенной группе людей (например, спортивной секции, 

университетской группе, научному сообществу); расписания серийных курсов 

(кроме дат начала и открытых уроков). 

Билеты на Яндекс.Афише продаются через сервис Яндекс.Билеты. Сервис 

Яндекс.Билеты агрегирует свободные квоты от билетных партнеров и напрямую от 

концертных площадок и в режиме реального времени отображает их на 

Яндекс.Афише.  

Следует отметить, что на  Яндекс. Афише, Яндекс.Музыке и КиноПоиске 

можно заказать единое размещение медийной (баннерной) рекламы. Рекламные 

материалы будут показываться в случайном порядке на каждом из трѐх сервисов, 

так что пользователи смогут увидеть рекламу независимо от того, какой из этих 

порталов они посещают. Размещение доступно в составе пакета «Лайфстайл». 

Аудитория по данным на декабрь 2016 г. на информационных ресурсах, следующая: 

Яндекс.Афиша более 4 263 900 человек; Яндекс.Музыка- более 9 700 900 человек, 

КиноПоиск- более 13 644 000 человек, рис.3.7. Формат рекламных материалов - 

240×400 баннер (пикселей). 
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Рис.3.7. Аудитория  Афиши, Музыки и КиноПоиск 

Афиша, Музыка и КиноПоиск 

 

 

0

5 000 000

10 000 000

15 000 000

Яндекс.Афиша, чел.Яндекс.Музыка, чел. КиноПоиск, чел.

4 263 900

9 700 900

13 644 000

в месяц

Аудитория Яндекс.Афиши - молодые социально активные люди в возрасте 

от 18 до 35 лет, заинтересованные в развлечениях и настроенные на потребление 

товаров и услуг. 
 
Более половины аудитории Яндекс.Музыки - современные и молодые люди 

в возрасте 18-34 лет. Они любят развлечения, интересуются новыми 

технологиями. Достаток более 70% посетителей - средний или выше среднего. 

На сервисе актуальна реклама услуг сотовой связи, мобильных устройств, 

автомобилей и т.п. 
 
Аудитория КиноПоиска - представители разных социальных и возрастных 

групп, объединѐнные интересом к кино и сериалам. Посетители могут 

самостоятельно наполнять сервис контентом: оставлять комментарии, писать 

рецензии, оценивать фильмы. 

 

 

Формат рекламных материалов 240×400 
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Стоимость размещения медийной (баннерной) рекламы на Яндекс. Афише, 

Яндекс.Музыке и КиноПоиске  составляет 200 руб. в сутки, табл.3.4 

Таблица 3.4 

Стоимость размещения медийной (баннерной) рекламы на Яндекс. Афише, 

Яндекс.Музыке и КиноПоиске 

Название 

пакета 

Место размещения рекламных 

материалов 

Формат рекламных материалов: 

баннер (пикселей) 

CPM 

(руб.) 

Лайфстайл 
Яндекс.Афиша, Яндекс.Музыка, 

КиноПоиск 
240×400 200 

 

Рассмотрим дополнительную информацию по размещению  медийной 

(баннерной) рекламы на Яндекс. Афише, Яндекс.Музыке и КиноПоиске:  

1. Динамическое размещение. Возможна настройка частоты показа 

по согласованию с рекламодателем. Максимальный период для задания 

частоты - 14 календарных дней. 

2. Показ рекламных материалов осуществляется на сервисах 

Яндекс.Афиша, Яндекс.Музыка и КиноПоиск в случайном порядке. Яндекс 

не гарантирует, что рекламные материалы будут показаны на каждом 

из сервисов, а также определенное количество показов на каждой 

из указанных медийных площадок. 

3. Возможна настройка географического таргетинга на Москву 

и Московскую область с применением повышающего коэффициента 1,2.  

4. Возможна настройка географического таргетинга на Санкт-

Петербург и Ленинградскую область с применением повышающего 

коэффициента 1,1. 

5. Возможна настройка географического таргетинга на Регионы 

России (кроме Москвы и Московской области, Санкт-Петербурга 

и Ленинградской области) без применения повышающего коэффициента. 

6. Минимальный размер заказа 100 000 (сто тысяч) рублей без учета 

НДС. 
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7. При расчете стоимости услуг применяется сезонный коэффициент, 

табл.3.5. 

Таблица 3.5 

Сезонный коэффициент стоимости медийной (баннерной) рекламы на Яндекс. 

Афише, Яндекс.Музыке и КиноПоиске 

Месяц Коэффициент Месяц Коэффициент Месяц Коэффициент 

январь 0,6 май 1 сентябрь 1,3 

февраль 0,7 июнь 1 октябрь 1,3 

март 1 июль 1 ноябрь 1,3 

апрель 1 август 1 декабрь 1,3 

Таким образом, так как основным условием размещения  медийной 

(баннерной) рекламы является минимальная сумма заказа 100 тыс. руб., то при 

расчете общей суммы затрат на организацию фестивального проекта  

короткометражного кино «КиноСфера»  следует учитывать эту стоимость. 

2) Создание страницы о фестивальном проекте на сайте ГУУ. 

Еще одним мероприятием по улучшению продвижения фестивального проекта 

«КиноСфера» было предложено- создание страницы на сайте ГУУ.  Страница о 

Фестивале должна включать самую важную информацию, о месте проведения 

фестиваля, о дате и времени проведения, о том, кто может принять участие в 

фестивальном проекте, кто может являться гостями фестиваля, какие требования к 

приему фильмов для участия в фестивале, как осуществляется прием завок и сдача 

кинопроектов, каким образом осуществляется отбор участников и иная важная 

информация. Пример страницы о фестивале представлен на рис.3.8. 

Следует отметить, что мероприятие по созданию страницы о Фестивале на 

сайте ГУУ не требует существенных затрат, обязанности можно возложить на 

программиста университета. Однако, в последующем, возможно и создание 

собственного сайта по фестивальному проекту. 

3) Усиление продвижения в социальных сетях: В Одноклассниках, в Instagram, 

Facebook. 
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Рис. 3.8. Пример создания страницы о Фестивале на сайте ГУУ 

Фестиваль «КиносФера»- это фестиваль 

короткометражного кино 

 

Фестивальными номинациями 

«КиноСфера» являются: 

 

1)Художественное короткометражное 

кино; 
2)Социальный ролик, документальное 

кино; 
3)С любовью к ГУУ; 
4)Внеконкурсное: Анимационное кино. 
 

Время и место проведения фестиваля: 

ГУУ актовый зал 17 марта 2018 г. 

Участниками фестиваля могут быть студенты и магистранты любых 

образовательных программ Государственного университета управления и других 

вузов 

Приѐм заявок. Для участия в Фестивале необходимо вступить в группу 

Фестиваля ВКонтакте[https://vk.com/kinosferaguu] и в срок до 1 февраля заполнить и 

отправить онлайн заявку в группе фестиваля ВКонтакте. После отправки заявки на 

указанную участников электронную почту, придет подтверждение о принятии 

заявки. Для подачи заявки надо определиться с составом группы и номинацией. 

Подготовка кинопроектов. До 1 марта участники могут прислать 

проморолик к своему кинопроекту. Это дает возможность участвовать в 

дополнительных конкурсах в группе  Фестиваля ВКонтакте и выигрывать 

дополнительные призы. Каждой команде оргкомитет выделяет куратора, для 

координации съемочного процесса. Кураторы могут выступать советчиками, могут 

помогать съемочной группе, кроме того, должны осуществлять фото и 

видеофиксацию съемок с целью подготовки фильма о Фестивале. 

Сдача кинопроектов. Сдача готового кинопроекта на экспертный отбор 

осуществляется до 10 марта. 

Отбор. Экспертный отбор состоится до 15 марта. До 15 марта оргкомитет 

осуществляет информационную рассылку участникам Фестиваля. 

           Форматы видео и аудио: видео–Avi,MKV,Mpeg-4. Разрешение изображения: 

минимум 1920Ч. Битрейт аудио–320kbps(стандарт фото-видеоаппаратуры и 

современных телефонов). 
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На сегодняшний день, фестиваль имеет аккаунт ВКонтакте, однако, для 

большего охвата потребителей, целесообразно создание и продвижение аккаунту в 

других не менее важных социальных сетях: Odnoklassniki.ru и Instagram. Цены на 

продвижение аккаунта в этих сетях представлены в прил.10. затраты на 

продвижение в социальных сетях различны и зависят от вида продвижения:  

стандарт, бизнес продвижение и Премиум продвижение. Самым дешевым 

продвижением является система стандартного набора функций, стоимость 

раскрутки группы в Одноклассниках составляет 15700 руб. в месяц, бизнес пакет 

составляет -25700 руб. в месяц,  Премиум-35700 руб., рис.3.9. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.3.9. Стоимость раскрутки группы в Одноклассниках 

Стоимость раскрутки аккаунта в Instagram следующая: Стандарт- 14700 руб. в 

месяц , Бизнес-22700 руб. в месяц, Премиум-30700 руб. в месяц, рис.3.10. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 3.10.Стоимость раскрутки аккаунта в Instagram 
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Достаточно популярной социальной сетью является- Facebook. Стоимость  

раскрутки страниц в Facebook следующая: Стандарт- 21700 руб. в месяц , Бизнес-

31700 руб. в месяц, Премиум-41700 руб. в месяц, рис.3.11. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.3.11. Стоимость  раскрутки страниц в Facebook 

  Сущность продвижения в социальных сетях заключается в следующем: 

создание и размещение контент-постов, создание уникального дизайна группы 

,репосты каждого поста, увеличение подписчиков в группу, лайки на чужие 

аккаунты и подписки по геолокационным меткам,  размещение фотографий, 

удаление спама в комментариях, ответы на простые вопросы пользователей и другое 

(Прил.10).   

Однако, можно проигнорировать затраты на это мероприятие и возложить эту 

обязанность на программиста ГУУ, то есть осуществлять продвижение в 

социальных сетях собственными силами, таким образом, сумма затрат на это 

мероприятие будет нулевой. 

Таким образом,  для улучшения PR-кампании фестиваля студенческого кино 

«КиноСфера» были предложены мероприятия: продвижение на Яндекс. Афише 

Яндекс.Музыке и КиноПоиске; создание страницы о Фестивале на сайте ГУУ, 

продвижение в социальных сетях: в Одноклассниках, в Instagram, Facebook. 
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В целом, эффективность PR-кампании фестиваля будет заключаться в 

увеличении посетителей как минимум в два раза, до 700 человек, рис.3.12. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 3.12. Затраты и эффективность PR-кампании фестиваля студенческого кино 

«КиноСфера» до и после проведения мероприятий 

При этом, затраты на мероприятие увеличатся на стоимость печати 

программок, в частности, в 2017 г. стоимость затрат на программы составила 7500 

руб. в количестве 300 штук, так как планируется увеличить количество посетителей 

до 700 человек, то необходимо программ именно в таком количестве, 

следовательно, затраты на программы увеличатся  до 17500 руб. (на 10000 руб. 

больше по сравнению с показателями 2017 г.). Кроме этого, были предложены 

мероприятия , которые требуют финансирования, но  создание страницы о 

Фестивале на сайте ГУУ, продвижение в социальных сетях: в Одноклассниках, в 

Instagram, Facebook можно осуществлять собственными силами, без существенных 

затрат. Единственным мероприятием,  на которое необходимо финансирование- это 

продвижение Фестиваля  на Яндекс. Афише Яндекс.Музыке и КиноПоиске. 

Минимальная стоимость затрат составляет 100 тыс. руб. Следовательно, в целом 

сумма затрат на организацию мероприятия фестивального проекта«КиноСфера»  в 

перспективе увеличится на 110,0 тыс. руб., рис.3.12. 

Для финансирования мероприятий по продвижению фестивального проекта 

«КиносФера» необходимо привлечение дополнительных спонсоров, это могут быть 

также выпускники ГУУ или иные лица. Резюмируя выше изложенное, можно 
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сделать вывод,  что за счет улучшения PR-кампании фестиваля студенческого кино 

«КиноСфера», произойдет рост посещаемости проекта более, чем в два раза, а это 

позволит  обеспечить практику для студентов в организации  развлекательных 

мероприятий и повысит  пиар  кафедры ГУУ. 
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