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Вызовы и проблемы взаимосвязи маркетинга и логистики  

 

Недостаточная коммуникация и сотрудничество 

Часто логистика распределения и маркетинг функционируют отдельно друг от 

друга, что может привести к недостаточной коммуникации и сотрудничеству между ними. 

Это может привести к несогласованности в планировании и выполнении задач, а также к 

неправильному учету маркетинговых стратегий при разработке логистических решений. 

Несоответствие спроса и предложения 

Еще одной проблемой может быть несоответствие между спросом и предложением. 

Маркетинговые стратегии могут привести к резкому увеличению спроса на товары, что 

может вызвать проблемы в логистике распределения, если она не готова обеспечить 

достаточное количество товаров в нужное время и место. 

Сложности в управлении запасами 

Управление запасами является важной частью логистики и маркетинга. Однако, 

маркетинговые стратегии, такие как акции и скидки, могут привести к нестабильности 

спроса и усложнить управление запасами. Недостаточное количество товаров может 

привести к потере клиентов, а избыток товаров может привести к издержкам и 

ухудшению финансовых показателей. 

Сложности в прогнозировании спроса 

Прогнозирование спроса является важным аспектом как логистики, так и 

маркетинга. Однако, прогнозирование спроса может быть сложной задачей, особенно в 

условиях быстро меняющихся рыночных условий и модных тенденций. Неправильный 

прогноз спроса может привести к недостаточному или избыточному запасу товаров, что 

может негативно сказаться на эффективности логистики распределения и маркетинговых 

стратегиях. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


