
ПРИЛОЖЕНИЕ 4 
 

 

Рекомендации по оптимизации взаимосвязи логистики распределения и 

маркетинга 

 

Установите эффективную коммуникацию между отделами 

Для успешной взаимосвязи логистики и маркетинга необходимо установить 

эффективную коммуникацию между отделами. Регулярные совещания и обмен 

информацией помогут обеспечить понимание потребностей и требований маркетинга со 

стороны логистики распределения, а также позволят маркетингу быть в курсе 

возможностей и ограничений логистики распределения. 

Совместное планирование и прогнозирование спроса 

Логистика и маркетинг должны работать вместе при планировании и 

прогнозировании спроса. Обмен информацией о планах маркетинга и прогнозах спроса 

позволит логистике распределения адаптировать свои процессы и ресурсы для 

удовлетворения потребностей рынка. 

Оптимизация складских операций 

Логистика должна стремиться к оптимизации складских операций, чтобы 

обеспечить эффективное хранение и перемещение товаров. Маркетинг должен 

предоставить информацию о планируемых продажах и сезонных колебаниях спроса, 

чтобы логистика распределения могла правильно планировать запасы и оптимизировать 

процессы складирования. 

Сотрудничество с поставщиками и партнерами 

Логистика и маркетинг должны сотрудничать с поставщиками и партнерами для 

обеспечения эффективной поставки товаров. Обмен информацией о планах маркетинга и 

требованиях к поставкам поможет логистике распределения планировать и 

координировать поставки, чтобы удовлетворить потребности рынка. 

Использование технологий и автоматизации 

Внедрение современных технологий и автоматизации может значительно улучшить 

взаимосвязь логистики распределения и маркетинга. Использование систем управления 

складом, электронных систем заказов и отслеживания поставок позволит обеспечить 

более точное планирование и координацию между отделами. 

Анализ и оптимизация процессов 

Регулярный анализ и оптимизация процессов логистики распределения и 

маркетинга помогут выявить возможности для улучшения взаимосвязи. Идентификация 

узких мест, улучшение эффективности и сокращение времени доставки товаров помогут 

повысить уровень обслуживания клиентов и улучшить результаты бизнеса. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


