ПРИЛОЖЕНИЕ 3

Матрица БКГ

Согласно матрице БКГ, все бизнес-единицы разделяют на четыре категории в зависимости от доли рынка и темпов его роста:
1. «Дойные коровы» - продукты, бренды или подразделения, которые приносят компании больше всего денег и не требуют инвестиций.
2. «Звезды» - потенциально успешный товар или сервис, который можно активно развивать.
3. «Знаки вопроса, дикие кошки» - продукты или направления, которые при определённых обстоятельствах тоже могут стать успешными. Инвестировать в них нужно аккуратно.
4. «Собаки» — товары и услуги с низким потенциалом. Их лучше выводить из бизнеса.
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